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Auslandspraktikum/ auslandsorientiertes Praktikum

Bachelorarbeit

ECTS 12

Markt und Konsumenten-
psychologie 

Statistik I Wirtschaftsbezogene 
Kulturgeschichte 

Klinische Psychologie 

Statistik II 

Arbeits- und Organisations-
psychologie 
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Allgemeine Psychologie I 
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Biologische Psychologie 
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Märkte und Finanzierung 
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Handels 

ECTS 6

ECTS 6

ECTS 6

Sem. 
8

Sem. 
9

Sem. 
10

Sem. 
11

Sem. 
12

Sem. 
13

Sem. 
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ECTS 15
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Grundlagen Diagnostik Testtheorie und 
Testkonstruktion 

ECTS 6 ECTS 6

ECTS 18

ECTS 18ECTS 6


