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Interkulturelle Wirtschaftspsychologie B HOCHSCHULE
Abschluss: Bachelor of Science
Modulplan | Studienverlauf | Teilzeitvariante

Bachelorarbeit

Theorien interkulturellen Marketing
Sem. QGENGEN Sem.

14

ECTS 12

Markt und Konsumenten- Schwerpunkt 2
psychologie Sem. (Arbeits- und Organisationspsychologie, Markt- und Konsumentenpsychologie,
Okonomische Psychologie)
13
ECTS 18
Biologische Psychologie Arbeits- und Organisations- li Okonomische Psychologie Klinische Psychologie
psychologie Sem.
12
Entwicklungspsychologie Markte und Finanzierung
Sem.
11
Sozialpsychologie Grundlagen BWL Schwerpunkt 1
Sem. (Arbeits- und Organisationspsychologie, Markt- und Konsumentenpsychologie,
Okonomische Psychologie)
10
ECTS 18
Allgemeine Psychologie I Differenzielle und
Persénlichkeitspsychologie T R
9

ECTS 6

Allgemeine Psychologie | Einfilhrung interkulturelle Wirtschaftsbezogene Globalisierung

Wirtschaftspsychologie Kulturgeschichte

ECTS 6
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