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Fachprifungsordnung
(Studiengangsspezifische Bestimmungen)
fur den Bachelor-Studiengang
Technisches Management & Marketing
an der Hochschule Hamm-Lippstadt
vom 15.11.2011

Aufgrund des § 2 Absatz 4 und des § 64
Absatz 1 des Gesetzes uber die Hoch-
schulen des Landes Nordrhein-Westfalen
(Hochschulgesetz — HG) vom 31. Oktober
2006 (GV. NRW. S. 474), zuletzt geandert
durch das Gesundheitsfachhochschulge-
setz vom 08. Oktober 2009 (GV. NW S.
516) sowie aufgrund Artikel 1 § 2 des
Fachhochschulausbaugesetzes vom 21.
April 2009 (GV. NW S. 255), hat die
Hochschule Hamm-Lippstadt die folgende
Fachprifungsordnung erlassen. Diese
Ordnung gilt nur in Verbindung mit der
Rahmenprifungsordnung fir die Ba-
chelorstudiengange an der Hochschule

Hamm-Lippstadt.

Praambel
§ 1 Ziel des Studiums
§ 2 Akademischer Grad
§ 3 Regelstudienzeit, Umfang des zu absol-
vierenden Modulangebots
§ 4 Bachelorarbeit
§ 5 In-Kraft-Treten

Praambel

Mit der nachstehenden Fachpriifungsordnung wird
beabsichtigt, samtliche Ablaufe und Arbeitsschritte
so festzulegen, damit die ordnungsgeméafe Orga-
nisation des Prifungsbetriebes fir den Studien-
gang ,Technisches Management und Marketing*
geregelt wird. Dabei orientieren sich samtliche
Ausfihrungen an der einheitlichen Zielsetzung der
Erreichung eines mdglichst hohen Mal3es an ,Stu-
dierbarkeit”. Sollte sich in der spateren Praxis her-
aus stellen, dass Passagen der Fachpriifungsord-
nung gewisse Ablaufe, die zur Prifungsorganisati-

on zu regeln notwendig sind, nicht oder nur unzu-

@

reichend beschrieben wurden oder gar Anderun-
gen der Formulierung erforderlich erscheinen las-
sen, so sind samtliche Anpassungen wieder vor
dem Hintergrund der Zielsetzung der Herstellung
einer moglichst studienfreundlichen Prifungsord-
nung zu bewerten. Gleiches gilt sinngemafd auch
bei Interpretationsspielraum bzw. -differenzen im
Hinblick auf die Auslegung von Passagen der Pri-

fungsordnung.

§ 1 Ziel des Studiums

Das Bachelorstudium in dem Studiengang Techni-
sches Management und Marketing soll den Studie-
renden unter Berucksichtigung der Anforderungen
und Veranderungen in der Berufswelt die erforder-
lichen fachlichen Kenntnisse, Féhigkeiten und Me-
thoden sowie notwendige Schllisselqualifikationen
in grundlegenden  Bereichen der Betriebswirt-
schaftlehre und der Ingenieurwissenschaftenver-
mitteln, so dass sie zu interdisziplindrer wissen-
schaftlicher Arbeit und Kommunikation, zur Kkriti-
schen Einordnung der wissenschaftlichen Er-
kenntnisse und zu verantwortlichem Handeln be-
fahigt werden. Insbesondere die Verbindung von
technologischem und betriebswirtschaftlichem
Wissen fur aktuelle Fragestellung aus Forschung
und Wirtschaft wird in diesem Studiengang vermit-
telt. Die Bachelorprufung beendet die Berufsquali-
fizierung in dem Bachelorstudiengang an der
Hochschule Hamm-Lippstadt.

§ 2 Akademischer Grad

Sind alle erforderlichen Prifungsleistungen im
Rahmen des Bachelorstudiums erbracht, verleiht
die Hochschule Hamme-Lippstadt im Studiengang
Technisches Management & Marketing den aka-
demischen Grad Bachelor of Science (B. Sc.) Dar-

Uber wird eine Urkunde ausgestellt.

8§ 3 Regelstudienzeit, Umfang des zu absol-

vierenden Modulangebots

Die Regelstudienzeit betragt sieben Semester.

Das durchschnittliche Studienvolumen umfasst 30
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Leistungspunkte (credit points) pro Semester der
Regelstudienzeit. In diesem Rahmen wird ein Aus-
lands- oder Praxissemester absolviert, fur welche
30 Leistungspunkte vergeben werden. Fir die
gesamte Arbeitsbelastung des Studiums ein-
schlief3lich der Prasenzzeiten, Praktika, Vor- und
Nachbereitungen sowie der Bachelorarbeit werden
insgesamt 210 Leistungspunkte vergeben. Davon
entfallen 150 Leistungspunkte auf den Pflichtbe-
reich, 48 Leistungspunkte auf den Wahlpflichtbe-
reich und 12 Leistungspunkte auf die Bachelorar-
beit.

Der Studienverlauf mit den einzelnen Angaben zu
den Modulen und den zu vergebenden Leistungs-
punkten ist als Studienplan dieser Prifungsord-
nung als Anlage beigefiigt.

Aus Modulpriufungen kdnnen nur Leistungspunkte
erworben werden, wenn das Modul gemaR Stu-
dienplan Bestandteil des Bachelorstudiengangs
Technisches Management & Marketing ist.

Sobald insgesamt 210 Leistungspunkte im Rah-
men der Bachelorpriifung erreicht sind, koénnen
keine weiteren Leistungspunkte aus den gemaR
Studienplan zu absolvierenden Modulen erworben
werden.

Die Hochschule Hamm-Lippstadt erstellt auf der
Grundlage dieser Prufungsordnung ein Modul-
handbuch, welches Auskunft gibt Giber Bestandtei-
le, Umfang, Inhalt und Ziele aller Module und Uber
die notwendigen Vorkenntnisse. Das Modulhand-
buch enthalt weiterhin einen Studienplan fur den

Studiengang.

8§ 4 Bachelorarbeit

Der Zeitpunkt der Ausgabe des Themas der Arbeit
ist beim Campus Office aktenkundig zu machen.
Konkretisierungen und Erweiterungen des Modul-
angebots in den Wahlpflichtbereichen werden im
Modulhandbuch unter der entsprechenden Zuord-
nung aufgefiihrt. So gekennzeichnete neue Modu-
le werden Bestandteil des Studienplans und gelten
auch fur alle Studierende, die ihr Studium ab Win-
tersemester 2011/2012 aufgenommen haben.

Die in Absatz 5 vorgenommene Untergliederung
der Module in Submodule ist nicht abschlieBend.
Eine weitere Untergliederung des Modulangebots
in Submodule fir die héheren Fachsemester wird

vorgenommen werden. Diese Untergliederung gilt

4)

®)

dann auch fiir alle Studierenden, die ihr Studium
ab Wintersemester 2011/2012 aufgenommen ha-
ben.

Bei Pflicht- und Wabhlpflichtmodulen, die sich laut
Anlage Uber zwei Semester erstrecken, werden
die gesamten Leistungspunkte erst nach erfolg-
reich bestandener ModulabschluRpriifung am En-

de des zweiten Semesters vergeben.

Die Bachelorpriifung besteht aus
1. einem Pflichtbereich im Umfang von 150
Leistungspunkten mit Modulprifungen
in den Modulen:

a.) Mathematische und technische Grundiagen
Submodule:
- Wirtschaftsmathematik
- Ingenieurwissenschaftliche Grundiagen

b.) Grundzuge der Unternehmensfiihrung

Submeodule:

- Untemehmensrecht

- Buchfiihrung
c.) Grundlagen Marketing und BWL
d.) Steuerungskompetenzen Management
€.) Konstruktion und Entwicklung
1) Simulation und Stochastik
g.) Markt und Geld
h.) Management und Marketing |
i) Steuerungskompetenzen und Kommunikation
j-) Grundlagen des Risikomanagements
k.) Unternehmensplanung
1) Management und Marketing Il
m.) Changemanagement und Businesssoftware |
n.) Produktion und Monitoring
0.) Technologie und Marketing
p.) Unternehmenssteuerung
q.) Diversity & Businesssoftware Il
r.) Projektarbeit
s.) Strategie und Patente
t.) Psychologie und Organisation
u.) Corporate & Customer Management

12LP

6LP

8LP
4LP
6LP
7LP
5LP
8LP
4LP
7LP
8LP
gLP
4LP
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8LP
4LP
12LP
8LP
4LP
12LP
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2. einem Wabhlpflichtbereich im Umfang
von 48 Leistungspunkten mit
Modulprifungen in jeweils einem der

nachfolgend aufgefiihrten Modulen:

1. Studienschwerpunkte |
a) Technologie Marketing
b) Risiko Management
c¢) Nachhaltiges Management
2. Studienschwerpunkte |1 [
a) Technologie Marketing
b) Risiko Management
) Nachhaltiges Management
3. Studienschwerpunkte llI €
a) Technologie Marketing
b) Risiko Management
) Nachhaltiges Management
4. Praxis-/Auslandssemester
a.) Praxissemester
b.) Auslandssemester

3. der Bachelorprifung bestehend aus
einer schriftlichen und einer  mundli-
chen Prifung mit insgesamt 12 LP.
Die schriftliche Prifungsleistung wird
gegeniber der mindlichen im Verhalt-
nis 4:1 gewichtet.

8 5 In-Kraft-Treten

Diese Fachprufungsordnung fiur den Bachelor-
Studiengang Technisches Management & Mar-
keting tritt am Tage nach ihrer Verdffentlichung
in Kraft. Sie gilt fur alle Studierenden des ge-
nannten Bachelor-Studiengangs, die ihr Studium
ab Wintersemester 2011/2012 aufgenommen

haben.

Ausgefertigt aufgrund des Beschlusses des

Prasidenten vom 15.11.2011 am 16.11.2011

Hamm, den 16. November 2011

gez. Prof. Dr. Klaus Zeppenfeld
Prasident der Hochschule Hamm-Lippstadt
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